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Miliardi di euro. Ecco
quanto vale il patrimonio
culturale italiano.

Anzi, ecco quanto vale
solo una parte dell’indot-
to quando & gestito im-

| prenditorialmente.
| Andrea Granelli, cura-
tore del volume, ne &
certo e sottolinea come
| «il valore estraibile dal
patrimonio culturale &
enorme e non si limita al
| turismo, ma sta creando
un nuovo settore produt-
tivo che coinvolge tre di-
verse filiere: edilizia e
costruzioni, tecnologia
applicata ai beni cultura-
li e gestione dei servizi»,

E da considerazioni co-
me gueste che & stato
concepito il secondo titolo
della collana Innovazione

e Competitivita, della Co-
tec (www.cotec.it), Fonda- |

zione per I'innovazione
tecnologica, patrocinata
dal Presidente della Re-
pubblica italiana con l'in-
tento di sostenere e orien-
tare la capacita innovativa
e industriale italiana.

Il patrimonio culturale
e si la leva principale per
I'identita italiana, ma co-
stituisce anche una ri-
sorsa economica fonda-
mentale per il nostro
Paese e per la sua com-
petitivita: tutta la filiera
del settore ha le poten-
zialita per creare ric-
chezza e non essere sola-
mente una voce di spesa,

I Espansione 62006

per creare lavoro e gua-
dagno diffuso.

| contenuti, la comuni-
cazione, |'organizzazione
e la gestione dei beni
culturali richiedono ma-
nodopera, creano ric-
chezza e valore aggiun-
to.

Qualche prova?

Il libro non & solo una
guida ai buoni propositi,
ma un libro bianco sulle
nuove tecnologie appli-
cate ai beni culturali che
offre un quadro esausti-
vo delle principali tecno-
logie applicate nei mo-
delli di fruizione e ge-
stione dei beni culturali,
analizza alcuni casi na-
zionali e internazionali
interessanti come buone
prassi da imitare e trac-
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cia delle linee guida sul
futuro, mettendo in evi-
denza i gap da colmare e
le potenzialita delle nuo-
ve tecnologie per soste-
nere la crescita del set-
tore.

Si va dalle esemplifi-
cazioni di luoghi di cul-
tura come musei, galle-
rie, chiese che hanno
adottato concetti innova-
tivi di fruibilita ad apph-
cazioni tecnologiche in-
serite ai vari livelli del

mercato culturale: dalla
biglietteria on line alle
audioguide, alla vendita
di immagini, alla dispo-
nibilita di tour on line fi-
no alla catalogazione del
patrimonio, e cosi via.

Roba per pochi?

| Assolutamente no. |
| Qualche dato (il libro &

una vera miniera di ci-
fre):

1. I'affluenza nei soli
siti di proprieta statale
dal 1996 al 2004 é pas-
sata da 25 a 32 milioni
di visitatori;

2. il turismo culturale
e verso le citta d'arte co-
stituisce il 28,1% del
turismo in ltalia;

3. il numero degli ita-
liani che hanno visitato
mostre temporanee &
raddoppiato nel decen-
nio 1990-2000;

4. in Italia, il 28% de-
gli acquisti di ingressi &
on line, e il 23% degl’i-

taliani usa internet per |

visitare siti dedicati ad
arte e cultura, anche a
pagamento;

5. i supporti quali Dvd
e Cd Rom legati a conte-
nuti di educazione cultu-
rale (scuola, creativita
anche infantile, arte, let-
teratura e scienza), tra il
1996 e il 2001 sono
passati da una voce di

spesa di 32 milioni di |

euro a 123 milioni.
Se il perimetro delle

| imprese & sempre piu

permeabile nei confronti
delle comunita che le
circondano e in cui le
aziende intendono vive-
re, creare benessere e
ricchezza diffusa, | nu-
meri del mercato cultu-
rale, ancora in fieri, sono
decisamente importanti
ed economicamente
ghiotti.

Pensiamo per esempio
alla diffusione della pub-
blicazione dei bilanci so-

ciali, laddove le imprese

testimoniano 1l proprio
impegno a favore di ini-
ziative non strettamente
legate al core business |
ma che, di ricaduta, di-
ventano sempre pil rico-
noscibili, apprezzabili e
legittimanti nei confron-
ti degli stakeholder. Che
diventano una leva stra-
tegica di successo.

La ricerca Cotec da
un'ulteriore spinta in que-
sto senso: la survey evi-
denzia quale sia I'atteg-
giamento degli italiani
nei confronti delle im-
prese che investono in
cultura, sponsorizzano,
forniscono strumenti, lo-
gistica, materiali e con-
tenuti: il 58% degli ita-
liani giudica queste im-
prese socialmente re-
sponsabili e affidabili e,
ancor piu, il 52% degli
intervistati predilige ac-
quisti presso chi investe
in cultura.

Il nostro patrimonio
culturale, esclusivo al
mondo, non copiabile,
non esportabile, né de-
peribile, sara sempre
piu parte della rivoluzio-
ne copernicana dei valo-
ri e delle priorita della
civiltd post-industriale,
che prevede una cre-
scente quota di vita de-
dicata al tempo libero.

Con I'emergere di que-
sta economia dell’espe-
rienza si produrranno
sempre pid servizi e ri-
cordi.

Ogni esperienza verra
preparata, ricordata, vis-
suta e condivisa con al-
tri con l"ausilio tecnolo-
gico. L'economia dell’e-
sperienza sara una delle
principali determinanti
della domanda di tecno-
logie digitali di nuova
generazione, quelle cen-
trate sulla fruizione.

Un’occasione sociale e
imprenditoriale da non
perdere.




