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Dal 9 marzo ¢ in libreria "Roma e il nuovo
Grand Tour. Ripensare il turismo
nell'era del digitale e della pandemia'’
di Andrea Granelli e Rita Batosti.

In questo libro mostrano come, elaborando
la transizione digitale e la crisi pandemica,
Roma e ['Italia possono diventare un
laboratorio permanente dell'innovazione,
meta di un nuovo turismo "formativo e
trasformativo" per la classe creativa
globale. Un itinerario tra scuole e
universita, botteghe e imprese, musei,
istituti delle conoscenze storiche,
ambasciate dei saperi diffusi.

Il libro esce con una prefazione di Antonio
Calabro, presidente di @museimpresa, €
una postfazione di Francesco Rutelli. E sara
"aumentato"” in rete da un museo virtuale
del nuovo Grand Tour, una galleria di
immagini che € un vertiginoso viaggio
attraverso le risorse creative nel nostro
Paese.
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L'ipotesi di lavoro

Ci sono oggi tutte le condizioni e necessita per rilanciare il concetto di Grand
Tour in Italia e la sua formula di Bildung, il completamento della formazione
del carattere e delle competenze grazie a una esperienza tras-formativa

che prende forma dal combinato disposto di turismo, formazione e relazione.
Esperienza che deve essere naturalmente adattata alle logiche, le sfide e i bisogni
della contemporaneita, che richiedono, in particolare:

1. Nuove formule di turismo — ad elevato valore aggiunto economico — che si
stacchino dagli attrattori e dai picchi stagionali facendo conoscere un’Italia non
minore ma complementare a quella scelta dal main stream e propongano
formule piu stanziali, capaci di creare legami piu duraturi con il nostro territorio
e di contenere il footprint ambientale.

2. Nuovi percorsi di formazione che rimettano al centro I'esperienza,
'ispirazione e la creativita contrastando la deriva dei processi formativi sempre
piu simili all'intrattenimento e idealmente mediati da piattaforme digitali.

3. Un nuovo racconto dell’Italia e del suo saper-ispirare & saper-fare, che
metta in luce non solo le sue bellezze, la sua storia ma anche il suo contributo —

forse unico — al completamento della formazione (personale e professionale) e
al supporto a 360° del processo creativo.

KANSQ@


http://WWW.KANSO.IT

La copertina

La rivoluzione digitale e gli sconvolgimenti pandemici
hanno cambiato I'idea stessa del viaggio. Dentro la
crisi, Roma e I'ltalia possono immaginarsi meta del
Grand Tour del futuro.

Un laboratorio permanente dell’innovazione, alimen-
tato dalla memoria del passato. Il luogo in cui la classe
. . . creativa globale impara I'arte della mescolanza.
Andrea Granelh’ Rita Batosti Unitinerario trascuole e universita, botteghe e imprese,
musei, istituti delle conoscenze storiche, ambasciate

Roma e il nuovo Grand Tour S e S,

Ripensare il turismo nell’era del digitale e della pandemia Per fare del turismo un’esperienza trasformativa.
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Una delle fonti di ispirazione nello scrivere il libro:

il tratto dell’acquedotto Traiano-Paolo davanti a casa nostra
S ‘ o Lk 4
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Il QR code per accedere ai contenuti sul sito web dell’editore

Accedi per visitare
il museo virtuale
del nuovo

Grand Tour

Link al sito

LB

Ripensare il turismo nell'era del digitale e della pandemia
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I contenuti del sito web: le sei sezioni di immagini ispirative

Sei modi di guardare all’Italia e al suo incredibile e talvolta sconosciuto
patrimonio formativo e ispirativo che si discostano — 0 meglio integrano — i
tradizionali /andmark del turismo culturale o di puro intrattenimento.

Luoghi, storie e persone che contribuiscono — come fu nel Grand Tour sei-settecentesco
— al completamento del nostro carattere, a una migliore conoscenza di noi stessi e al
rafforzamento delle nostre capacita creative e progettuali.

1.

Il grand Tour e i suoi ricordi (i dipinti dei grandtourist e dei vedutisti)

. Cultura & Natura — un dialogo mai esaurito e continuamente arricchente

2
3.
4

Chiare fresche dolci acque (laghi, cascate, acquedotti, terme...)

. Iluoghi della creativita (biblioteche, archivi, farmacie, botteghe artigiane,

antiche universita)

I luoghi della spiritualita — dove ri-baricentrarsi e rientrare in relazione con il
creato (monasteri, eremi, sacri Monti)

I luoghi dell’economia (architettura industriale e musei d'impresa, luoghi del
commercio, architettura rurale)

KANSQ
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1. Il Grand Tour

Thomas
Fearnley:
B [/ pittore e
un ragazzo
(1834,
Oslo,
Nasjonalm
useet for
kunst,
arkitektur

T 09 design)
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2. Cultura & Natura

Il film su
Michelangelo
nella Cava
Ruggetta di
Calacata
Borghini a

~ Carrara
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3. Chiare fresche dolci acque

KANSQ

Tivoli: la villa
Adriana — il
Canopo
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5. I luoghi della spiritualita
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6. I luoghi dell’economia

% | operaio di
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* (Lombardia)
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I contenuti del sito — la sezione «cultura e natura»

il Grand Tour e | suoi ricordi

Un dialogo mai esaurito e
ontinu

chiare fresche dolci acque

Ripensare il turismo nell'era del digitale e della pandemia

i luoghi della creativita

i luoghi della spiritualita

i luoghi dell'economia
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I contenuti del sito — la sezione «cultura e natura»

KANSQ
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Le proposte in filigrana che emergono dal libro

Dietro il libro vi sono una serie di riflessioni progettuali il cui fine é&:

1.

Raccontare meglio e far conoscere un’Italia meno nota al grande
pubblico ma ugualmente meravigliosa, unica ed ispirativa

Ripensare a dei per-corsi formativi per il mondo del design, della
creativita e della cultura che siano — sulle tracce di un nuovo Grand
Tour — maggiormente esperienziali e coinvolgenti

Valorizzare le campagne, i borghi le zone marine e trasformarle — grazie
alla loro qualita abitativa, capacita di suggestione e concentrazione e alla
rivoluzione digitale — in luoghi ideali per uno smart work prolungato

KANSQ@
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Learning Tour per la classe creativa:
un Grand Tour del Made in Italy alle radici del fare italiano

Vi sono le condizioni, dunque, per la nascita di alcuni Grand Tour Operator —
(GT0Os) — specializzati su uno specifico settore economico (/ashion, arredamento,
agroalimentare, architettura, storia dell’arte) e capaci di progettare e gestire
I'esperienza touristica complessiva (0 meglio I’ esperienza grandtouristica) dei
partecipanti (principalmente designer e imprenditori del settore) unendo in
un’unica offerta le 3 P che hanno caratterizzato il Grand Tour:

» Posti — Places:. luoghi suggestivi da visitare e abitare per avere stimoli e
ispirazione.

« Persone — People. testimonianze da ascoltare e persone da incontrare per creare
legami con l'ispirarsi e il fare italiano.

« Per-corsi — Proficiency:. un percorso formativo che non si limiti a completare le
competenze ma che dia senso e moltiplichi il valore e l'ispirazione dei luoghi visitati
e delle persone incontrate.

Il tutto completato da una ospitalita (pernottamenti, pranzi e intrattenimento) che
rafforzi e cementi quanto appreso (ad esempio concerti, cibo di tradizione...) e renda
I'esperienza vissuta unica e memorabile.

KANSQ@
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Un video riepilogativo del progetto

PER UN NUOVO GRAND TOUR

Andrea Granelli, Rita Batosti l

Roma e il nuovo Grand Tour
« il turismo nell’era del d ]

00:00:07 00:08:31
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https://drive.google.com/file/d/1Ku94gK6OKSU2cPK1nJqC_Rq9U-Wv-SUr/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Ku94gK6OKSU2cPK1nJqC_Rq9U-Wv-SUr/view?usp=sharing

L’'editore Luca Sossella

luca

sossella
editore

Luca Sossella editore inizia a pubblicare nel 2000, e la sua prima pubblicazione,
I'Antologia personale di Vittorio Gassman (audiolibro in cui Gassman legge testi
poetici otto-novecenteschi), contiene gia le principali linee di ricerca della casa
editrice: la voce come dispositivo di apprendimento, la poesia come interrogazione
del linguaggio, la riflessione sui media e gli strumenti della conoscenza. Negli anni si
é aggiunto lo studio delle frontiere scientifiche e tecnologiche, condotto attivando
progetti di collaborazione con teatri, musei, imprese, istituzioni educative, allo scopo
di creare sistemi trasformativi fondati sulla relazione, all’interno dei quali il libro &

solo uno dei nodi.

KANSQ
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Dicono del libro ...
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La rivoluzi

VI

ia hanno

elap

tornano a essere un laboratorio per

te dell'i i li

A MANAGER

TORNA IL GRAND TOUR, ED E NUOVO

biato l'idea stessa del viaggio. Dentro la crisi, Roma e I'Ttalia

di Andrea Granelli

i sono tre questioni che seppur

V presenti da molte tempo, hanno
manifestate la lore rilevanza in

tempi recenti: un necessario ripensamento
del turismo a valle di tre fenomeni che lo
stanne ridefinendo in maniera integrale:
rivoluzione digitale, ridotta mobilitd com-
plessiva e costi crescenti della pressione
antropica; un necessario ripensamento dei
processi formativi che sono via via diventati
meno efficaci e dove la rivoluzione digitale
ha  semplicemente
spestato 'attenzione
sugli strumenti e non

ATTRAVERSO IL GRAND TOUR
GLI ARISTOCRATICI

La rivoluzione digitale e gli sconvolgimen-
ti pandemici hanno inoltre cambiato l'idea
stessa del viaggio. Dentro la crisi, Roma e
I'talia possono perd immaginarsi meta di
un nuove Grand Tour: un laberatorio per-
manente dell'innovazione, alimentato dalla
memoria del passato e dove la classe crea-
tiva globale impara I'arte della mescolanza.

Ritorno alle origini
Il nostro Paese & stato il leader mondiale in-
discusse del mrisme
trasformarive: prima
con i viaggi religio-

DI UN TEMPO PERFEZIONAVAND

sui format educativi,
sulle condizieni abili-
tanti e sui processi di apprendimento; una
necessaria ridefinizione dellidentita italia-
na e dei snoi punti di forza per ricostruire
un posizionamento e una Narrazione coe-
rente con il nuove seenarie mondiale.

ILLORO SAPERE

si e poi con il Gran
Tour, il lungo viaggio
nell'Europa continentale, di solito con meta
I'ltalia, che i ricchi dell’aristocrazia europea,
a partire dal XVII secolo, intraprendevano
con lo scopo di perfezionare il loro sapere.
Turismo trasformative in guanto che con-

tato dalla memoria del passato
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VITA DA MANAGER

tribuisce alla Bildung, a quella formazione
complessiva di carattere, competenze ed
i sueniil ici

ha cosi tanto insistito, Tourismo potremmo
dire, per ricollegare il turisme alla sua fonte
originaria. E i punti di forza - gli attrattori
diremmo oggi - di questo turismo non era-
no solo i landmark culturali, come anche le
testimonianze scritte e i dipinti del Grand
Tour tesimoniano.

Era piuttosto il dialogo incessante fra natu-
ra e cultura che si manifestava nelle campa-
gne, dove la natura
spesso si riprendeva
gli spazi costruit,
nei monasteri e ne-
gli eremi incastonati
in lueghi incontami-
nati, ma anche nelle
varie forma in cul
l'mtrapresa econo-
mica 5i fareva archi-
tettura e spazio di
lavoro: fabbriche, borghi industriali, botte-
ghe artigiani, piazze del commercio, antichi
negozi e poi il variegate mondo della produ-
Ziome enogastronomica: baite, capanne dei
pastori, cascine, masserie, bagli, barchesse,
frantoi ipogei, borghi vinicoli, trabucchi, pe-
schiere, tonnare.

PER APPROFONDIRE

Andrea Granelli, Rita Batosti

[ROMA E IL NUDVO GRAND TOUR

Ripensare

mo nell'era del digitale e della pandamia

Luca Sossella editora

10,00 £
144 pagine
2022

collana: Numerus

EAN: 978-88-32231-97-7

no le specificiti e va-
rietd dei giacimenti
enogastronomici del
nostro Paesa

Il ritorno ad alcune
pratiche tradiziona-
li di produzione -
mantenendo sempre
lo sguardo allinno-

vaziene

ativa: mescolanza fra stili - per creare una
versione italiana innovativa e unica - & me-
scolanza tra opere e territorio - ospitando &
conservando sul nostro suclo opere prove-
niexti da culture non antoctone.

Nel primo caso ci sono i fondamenti della
storia dell'arte e dell'architetura italia-
na: oltre alla cultura e stile autectono - ad
esempio l'arte etrusea, I'architettura roma-

(bast pensare ai “maker” del mondo digita-
Ig) - restituisce alla cultura artigiana quella
centraliti che ha sempre avuto nel corse dei

na, il ico italiane, i i i
baroceo.. - le influenze puniche, greche,
persiane, arabe, bizantine e longobarde, ma
anche la commistione di stili autortoni ma

secoli e che I i per I,

spinta gli aveva temporaneamente sottrat-
to. E questi lnoghi dove avviene un dialogo
incessante fra ispirazione e saper fare rap-

In parti , Tarchi rurale ha
espresso una incredibile varietd di tipolo-
gie edilizie, dove le esigenze produttive si

i giaci: i del made in Italy, i
landmark del nmuove Grand Tour. Anche gli
stessi artefatti culturali, uno dei patrimoni

siaconle
¢ orografiche del territorio ma anche con i
materiali a disposizione a “km zero” per la
loro costruzione. E questi spazi produttivi

delnostro Paese che il mondo ci invidia - ad
oggi Italia possiede il maggior numer (58)
di siti inclusi nella lista dell'Unesco - sono &

lore modo lari, Non solo la bellezza,

hanno i emirora

Ecomomy 142
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P a i periodi - ad esem-
pio il materiale di riporto romano nelle
chiese alto iole tracce i
nell'architettura rinascimentale. Tutti input
assimilati e ricontestualizzati in nuowvi arte-
fatti.

Nel seconde caso basta pensare per esem-
pio alle necropoli puniche in Sardegna, ai
templi greci in Sicilia onella Magna Greciao
al fstto che Roma possiede pii obelischi egi-
ziani rispetto allo stesso Egitto, Il rispetto

ma anche la diversiti che i i
Forse & proprio la storia dell Ttalia. Lltalia
dei Comuni, dei Principari, delle Repubbli-
che, dei mille campanili. Dove ogni luogo -
anche se piccolo - sentiva anche il bisogno
di differenziarsi per competere; e spesso la
leva competitiva era l'arte, architettura, le
opere ingegneristiche,

Ibridazione formativa
La parola chiave & dunque meseolanza cre-

perle & dunque

visibile nel nostro Paese grazie alla volontd
di conservazione che ha fatte giungere fino
ai nostri giomi aleune di queste opere, Per
questi motivi se vogliamo vedere le tracce
di queste culture & pill facile che cié accada
in Italia,

Continua a legges

24
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I effeF | formaFuturi
IL MAGAZINE DI ASFOR E APAFORM

RIVOLUZIONE DIGITALE E DINTORNI

Ripartire dal Grand Tour: paesaggio e beni comuni
come strumento formativo della PA

24 Aprile 2022

\ /' acura di

\\/ Andrea Granelli

Esperto di tecnologia e di management, & stato in McKinsey,
CEO di tin.it e di TiLab (societa di Ricerca e Sviluppo del
Gruppo Telecom Italia) e ha fondato Kanso. Segue molti progetti
di rafforzamento della cultura digitale nelle imprese.

ALTRI ARTICOLI

Cervello, valori e
competenze: la ricchezza
immateriale di Cassa
Depositi e Prestiti

a cura di Paolo Bruttini

I1 “pubblico” riparte dalle
nuove risorse

25
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L'idea di Andrea Granclli ¢ Rita Batosti per rilanciare il turismo formativo
Cosi rinasce il “Grand Tour”

di Gocethe ¢ Mary Shelley

ilanciare Pandca con-
suctudine  del  Grund
Towr in lealia, il “viag-

i’? iniziatico” che i
rampolli delle buone Famigli

zione di una cultura antica ¢
densa di valon?

Roma ¢ |'ltalia, secondo ghi
autori del b uscito nelle b
breric  qualche  scrtimana fa,

di un labora-

anstacratichc o alto honghesi,
USAVANO. COMpIETE,  Soprattutt
nel Xvinn secolo, per amechine il
loro bagaglio culturale. awin-
gendo a quella che allors era la
fonte imprescindibile del sipe-
re, ovvero by cultura stabana. 1
lidea i Andrea Grancli c di
Rita Batosti, il prime foadatore
detln socictd Kanso per 1'mna-
vazione, la seconda architetto ¢
consorte del primo, auton cn-
trambi, appunto, del libro "Ro-
ma ¢ il nuove Grrand Tour, Ri-
sarc il turismo nellem del
digitalc ¢ dells pandemia’ (Luca
Sossella Editore, Bologma 2022,
pp142, curo 10) . Nell'epoea
t (31 spera) virus, I'epoca del
voro a distanz, della necessid
sempre £lﬁ wrgente ci modifica-
re sali di vita urmal obsoled an-
che perché eccessivamente in-
quinanti, la ifow lift stalica ha re-
cupcrata un po’ del suo antico
fascino. E la tecnologia, omai
matura a tal punto da consenti-
reuil i di lelocati

I
torio permancnte dell’innova-
zione. meta di un nuovo turi-
smo “ormative ¢ wasformative”

la classe creativa globale,
n itinerario tra scuole ¢ uni-
versita; botteghe ¢ improse, mo-
sei, istitui delle conoscenze sto-
riche, amhasciate dei saperi difs
fusis.

11 libm esce con una prefazio-
ne di Anwnio Calabid, presi-
dente di @museimpresa, ¢ una
postlazione di Francesco Rutcl-
b, gia sindaco di Roma. Liope-
ra, che individua exempi i per-
corsi da Giand Tinr. ¢ arricchita
in rete da un museo virtuale,
unz galleria di immagini che ¢
un primo sUNImany Viggo at-
taverso le risorse creative del
Pacse

wll vera chacttivo del cunsmo
¢ trasfommare — spicgs Granclli
— e ecreare un'esperienza di
completamento interiore o di
conoscenza. Non & intrateni-
mento, 11 problema & ricostuine

PR
2arsi scegliendo di sisiedese an-
che in luoghi lontani dalla sede
di lavoro, consente  soggiornt
lun i pacsi un tompo rag-
E‘uﬁg‘ibuli sloln in ncmait?nc dgl-

vacanze, Perché allom, ¢ la
propesta di Granellt « Batost,
non mobilitare ttti gli uperato-
ri, pubbhci ¢ privat, del turi-
smo (taliano, allinché st madifi-
chi l'afferta italiana, afliancando

pporti coi luoght, pid di
lunga durata, dove si costruisco-

no raclici che rmangune. La
persona che visitn un luogo
mantiche eosi linterazione eon
quel hiogo, conasce persone, gli
riconosce una dimensionc ispi-
ratva, 8i trata proprio di npor-
tare al centru il tunsmo ¢ Ja for
mazione mettendoli insieme, 1ie

ai perconsi pin |

viaggi che immengano 1 “turisti®
nel mondo dell'eccellensa italia-
na passata ¢ presente, favorendo

cordando che un viagzio turisti-
oo ha Vobiett (Iiaﬁinaw ma
la [omazione non pud essere
lata senza un cpporto direto ¢
una frequentazione di luoghi

i . lunghe g che |
nelle quali si povsanio apPICEEE  pyali, legterars
e le of architctura n-
Yosirtate. s Gb AyeRiaea
.

2
ormai preziosi come musei, il ci-
bo come espressione ¢ finalizza-

scre anche i
i popoli stessi.
Ma il problema ¢ thocare con
mano ¢ meditare sul valore dei
luoghi, del genius loci, per
csempio 1] design dei Tuoghi,

dellamedamento, del cibo, della
modas,

[nsomma, non sobo 1l luoghi
dell'arte, i monuments, i ristor
anti ma un' immersione totake
nella cultura @ nella vita italiana
quale esa si manifesta per
esempio anche nel mondo del
lavoro.

Ci somo oggi tutte le condi-
zioni ¢ necessitd — spiegana gli
autori del libro — per nlanciare
il conceno di Grand Tour in
Ttalia, ¢ ls sua formula di 8-
dung, il completamento  della
formazione def carattere e delle
competenze grazic a4 una espe-

nenza waslonnaova, Occormne
wnuove formule di tursmo — ad
clevato valore aggiunta ccono-
mico — che 9 stacchino dagh at-
trattori © dai picchi stagionali
facendo conoscere un'Trahia non
minore ma oniplementare @
quella scela dal min areow e
propongano formule pit stan-
ziah, capad di creare legami pid
duratun con il nostro temitorio
¢ di contenere il ot ambicn-
tale; nuovi perearsi di formazia-
ne che nimettano al centro 1'e-
sperienza, 'ispirazione ¢ i cren-
evitd contrastando Ta deriva clei
processi formativi sempre pid si-
mili allintracenimento ¢ ideal-
mente mediad da piatafonme
digitali, un nuovo racconty del-
I'lalia ¢ del suo saper-ispirare ¢
saper-fare, che metta in lace
non salo le sue hellezze, Ta sua
storia ma anche il suo contribi-
to - forse unico - al comple ta-
menty della formazione (perso-
nale e professionale) ¢
porto a 360" del processo creati-
var.
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VATICAN NEWS PAPA VATICANO CHIESA MONDO

F=YRADIO
... VATICANA ORA IN ONDA EVENTI PALINSESTI PODCAST ARCHIVIO

PODCAST

Il mondo alla Radio weekend.
30.04.2022

IL TUO CONTRIBUTO PER UNA GRANDE MISSIONE:
SOSTIENICI NEL PORTARE LA PAROLA DEL PAPA IN OGNI CASA

30 aprile 2022 B nvia f v ©
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lamvolta.

lanvolta.

Perché dobbiamo ripensare il
turismo

Pandemie e crisi renderanno sempre pitt complicato spostarsi. E ci
spingeranno a modificare la nostra concezione di “viaggio”

Tempo di lettura 7 giugno 2022
Andrea Granelli 10 min lettura Aggiornato alle 06:3C
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HARMONIC
INNOVATION
BOOKS

Andrea Granelli - Roma e il nuovo Grand Tour

LUCA DE BIASE incontra ANDREA GRANELLI
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Grazie dell’attenzione

KANSQO

Via Pie di Marmo, 12
00186 Roma

Tel. +39 06 6786747
Fax +39 06 62284353

info@kanso.it
www. kanso. it

andrea.granelli@kanso.it
www.agranéelll.net/rassegna AG.htm/

KANSQ
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