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L’idea di Andrea Granelli e Rita Batosti per rilanciare il turismo formativo
N x . (14 2
Cosi rinasce 1l “Grand Tour

di Goethe e Mary Shelley

tlanciarc I'antica con-
suctudine del  Grand
Tour in Italia, 1l “viag-
0 imziatico™ che |
rampaolli ﬁe“c buone famiglie,
aristocratiche o alto borghesi,
UsavVano COmpicre, Soprattutto
nel XVIIT secolo, per arricchire il
loro  bagaglio culiurale, attin-
gendo a quella che allora era la
fonte imprescindibile del sape-
re, ovvero la cultura italiana. E
Miclea oi Andrea Granelli e i
Rita Batosti, il primo fondatore
della societa Kanso per l'inno-
vazione, la scconda architetto o
consorte del primo, autori en-
trambi, appunto, del libro "Ro-
ma € il nuove Grand Tour. Ri-
pensare il turismo nell'era del
digitale e della pandemia® (Luca
Sossella Editore, Bulug:rld 20212,
pp-142, curo 10) Nell'epoca
post {si spera) virus, l'epoca del
l:wnm a distanza, della necessita
sempre pit urgente di modifica-
re stili di vita ormal obsolet an-
che perché eccessivamente in-
quinanti, la slomw f.:r: italica ha re-
cuperato un po' del suo antico
fascino. E la tecnologia, ormai
matura a tal punto da consent-
re ai lavoratori di autodelocaliz-
zarsi scegliendo di risiedere an-
che in luoghi lontani dalla sede
di lavero, consente soggorn
lunghi in paesi un tempo m%—
%'iungi!:ili solo in oceasione del-
¢ vacanze. Perché allora, ¢ la
proposta di Granelli ¢ Batost,
non mobilitare tutt gli operato-
pubblici ¢ privat, del tun-
smo italiano, allinché si modili-
chi l'afferta Lt;tll.ana, affiancando
ai an:url.-.] pii  tradizionali,
viagei che immergano i “turisti”
nel monda dell’eccellenza italia-
na passata ¢ presente, favorendo
appunto  lunghe permanenze
nelle quali si possano apprezza-
re le opere dell’architettura in-
clu:alt*l'nflc._ i laboratori artigianali
ormai preziosi come musei, il ci-
bo come espressione e finalizza-

zione di vna cultura antica ©
densa di valon?

Roma ¢ I'Twalia, secondo gli
autori del lbro uscito nelle li-
breric  qualche  settimana  fa,
«possono diventare un labora-
torio  permanente  dell innova-
zionge, meta di un noovo turi-
smo “formative e trasformative”
per la classe creativa globale.
Un itinerario tra scuole ¢ uni-
versitd, botteghe e imprese, mu-
sel, istitutl delle conoscenze sto-
riche, ambasciate dei saperi dif-
fusi=.

Il libro esce con una prefazio-
ne «i Antonio Calabro, presi-
dente di @museimpresa, e una
postfazione di Francesco Rutel-
li, gia sindaco di Roma. L'ope-
ra, che individua esempi di per-
corst da Grand Towr, & arricchita
in rete da un museo wvirtuale,
una galleria di immagini che &
Ut Primo sommario vwrglu at-
traverso le risorse creative del
Paese,

=1l vero obicttivo del turismo
¢ trasformare — apmga Cranclh
— @ creare  un ::bptnul.cd dli
completamento  interiore o i
COMOSCenzd, Non ¢ Intratteni-
mento. Il problema & ricostruire
det rapporti col luoghi, pio di

lunga durata, dove si costruisco-

no radici che nmangono. La
persona che visita un luogo
manticne cosi interazione con
qucl luogo, conosce personc, g]l
riconosce una dimensione i 1sp1—
ratvi, 31 tratta prupnu di ripor-
tare al centro il turismo e la for-
mazione mettendoli insieme, 1i-
cordando che un viaggio turisti-
co ha Fobiettive di formare ma
la formazione non pud essere
fatta senza un rapporto diretto e

una frequentazione di lungh],
che possono CsseTe anche wir-
tuali, letterari, 1 popoli stessi.
Ma il problema ¢ toccare con
mann ¢ meditare sul valore dei
luoghi, del genius loci, per
csempio il design dei luoghi,

dell’arredamento, del cibo, della
miodas.

Insomma, non solo il luoghi
dell’arte, 1 monuments, 1 nsto-
rantl i un nnmersions - totale
nella cultura ¢ nella vita italiana
quale essa si manifesta per
escmpio anche nel mondo del
lavor.

Ci somo ogm tutte le condi-
#loni € necessita — spiegano gli
autori del libro — per rilanciare
il concette di Grand Tour in
Itaha, ¢ la sua formula di B#-
dung, il completamento  della
[ormazione cI-:I|J carattere e delle
competenze grazic 4 una cspe-

ricnza trasformativa, Cocormono
snuove formule di turismo — ad
clevato valore aggiunto ccono-
mico — che si stacchino dagli at-
trattori ¢ dai picchi stagionals
facendo conoscere un’Ttalia non
minore ma complementare a
quella scelta dal main stream e
propongano formule pin stan-
ziali, capaa dh creare legam plu
duraturi con il nostro territorio
e di contenere il footprint ambien-
taley nuovi percorsi di formazio-
nc che nmettane al centro e-
sperienza, ispirazione ¢ la crea-
tivitd contrastando la deriva dei
processi formativi sempre pii si-
mili all'intrattenimento ¢ ideal-
mente mediad da  piattaforme
digitali, un nuovo racconto del-
I'Ttalia e del suo saper-ispirare e
saper-fare, che metta In luce
non solo le suc bellezze, la sua
stora ma anche 1l suo contribu-
to — forse unico — al completa-
mento della formazione (perso-
nalc ¢ professionale) ¢ al sup-
porto a 360° del processo creati-
Vi,
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E chissii che nuovi Goethe o
Mary Shelley possano un gior-
no tornare a raccontarc delle
meraviglie di un pacse che li ha
arricchiti in mamera mdelebile
nel loro percorso di crescita
umana ¢ spirituale.
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