OLIVETTI DESIGN CONTEST

UL ORR

Metempsicosl
di virtu industriali

iattualizzareil codice olivettiano
dell’estetica e della bellezza, ca-
landolosulle forme e neiconcetti

ella nuova modernita, rappre-

sentata dallestampantia tre dimensioni e
dai telefoni fissi di ultima generazione. E
I'obiettivo dell’Olivetti Design Contest,
I'iniziativa che la Olivetti propone ai gio-
vani talenti dell’industrial design italiano
e europeo. I quarantuno progetti — nella
versionedell’ideapreliminare - sonostati
consegnati entro lo scorso 30 gennaio a
una giuria tecnica dagli studenti di sette
istituti (Domus Academy, Easd di Valen-
cia, led Roma, Ied Milano, Politecnico di
Torino, Rome University of Fine Arts e
Naba) . Superato questo primo step, che
hacomportato anche suggerimentiecon-
sigli da partedeivalutatori, ilavoridefini-
tiviandrannopresentatientroil2o marzo
alla giuria presieduta da Luca Cordero di
Montezemoloecomposta, fraglialtri,dal-
ladirettricedel TriennaleDesign Museum
Silvana Annicchiarico. La giuria scegliera
il vincitore il 28 marzo. «L’idea di fondo -
spiega Andrea Granelli, presidente del-
I’Associazione Archivio Storico Olivetti e
membro della giuria - ¢ quelladiunarivi-
sitazione non nostalgica dei valori olivet-
tiani.Unarivisitazione chedeve essere un
racconto ispirativo, in grado di fertilizza-
re con la cifra della storia olivettiana
I'identitael’immaginedidue prodotticosi
centrali negli uffici e nello sviluppo eco-
nomico e sociale di oggi». La stampante a
tre dimensioni e I'espressione piu facil-
mente comprensibile e visibile di due fe-
nomeni complementari come la Industry
4.0el'Internetofthings, leduedeclinazioni

—-europeaeamericana -dellarivoluzione
industriale, organizzativa e tecnologica
che sta cambiando tutto nel rapporto fra
laboratorio di progettazione e linea pro-
duttiva, impresa e mercato finale. Il tele-
fonodaufficio - graziealcollegamentoal-
leretie allavoce checorresuinternet - sta
vivendo una nuova stagione di centralita,
dopo essere stato uno dei simboli prima
dello sviluppo e del benessere del Nove-
cento e poi della terziarizzazione delle
economie occidentali, che dagli anni Ot-
tanta in avanti hanno visto la prevalenza
degli uffici sulle fabbriche. Diversi stu-
denti delle scuole che partecipano all'ini-
ziativa sono stati ospiti dell’Archivio Sto-
rico Olivetti e a Ivrea hanno potuto curio-
sare fra i bozzetti e le tavole dei progetti,
fra i prodotti e le affiche pubblicitarie. Il
milieu storico di riferimento ¢ dunque
quellodell’impresache-fralasede princi-
paledilvreaelaMilanodove alungosono
state concentrate le attivita estetico-crea-
tive - hapotuto contare sulle collaborazio-
ni di Marcello Nizzoli e Giovanni Pintori,
Marco Zanuso e Ettore Sottsass, Mario
BellinieMichele De Lucchi.«Latradizione
el'innovazione - sottolinea Federica Mo-
roni, vice president di Olivetti per le rela-
zioniistituzionalieesterne e membrodel-
la giuria - vanno vissute sempre come un
binomio, mai come una dicotomia. Que-
staregola aurea vale tanto piunel caso del
perimetro delle cose edeisignificati, della
corporateidentityedeitalentirappresen-
tato dal passato, dal presente e dal futuro
del codice culturale olivettiano».

-~ Paolo Bricco
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